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Vilka marknadsforingsbudskap ar effektiva for
att skapa motivation att minska bilresandet?




Sjalvformaga

tron pa ens férmaga att organisera och genomféra
de atgérder som kravs for att hantera framtida
Situationer

Kollektiv formaga

en grupps tro pa dess gemensamma férmaga aft

organisera och genomféra de atgéarder som kravs for
~ att uppna givna malsattningar




Budskap relaterade till...

Kollektiv
formaga
(faktor 2)

Sjalvférmaga
(faktor 1)




Rollektiv formaga och altruistiska
budskap mer motiverande for alla segment
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Klimatmoral viktigaste faktorn {or
motivationen att minska bilresandet

Hogre effekt Hog klimatmoral
Hallbar resvana

Foresprakar en begransning
av bilismen

Gillar cykling och ser det som
ett halsosamt och snabbt
fardmedel

Pendlingstid > 60 min
Lagre effekt

R2 score = 0.50




Lattast att motivera kvinnor, unga och aldre, personer med hogre
utbildningsniva, samt invanare i stader att minska bilresandet.




Flygskam, bilskam eller klimatmoral?

“Flygskam ar egentligen en 6kad kunskap
om konsekvenserna och insikten att ens
egna barn och barnbarn kommer att
drabbas av klimatkrisen.”
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